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1. Start

Gtéwne informacje o sklepie takie jak nazwa, adres email, ilos¢ produktow, liczba klientéw
itp. znajdujq sie pod tg zaktadka. Logowanie do panelu administracyjnego odbywa sie
poprzez podanie loginu oraz hasta. Jesli administrator 3- krotnie Zle wprowadzi hasto,
pojawi sie kod zabezpieczajacy. Aby ponownie sie zalogowac wystarczy podaé poprawne
hasto, login oraz wygenerowany kod.

2. Statystyki

Zawierajg dane statystyczne sklepu. Ogdlne, 50 najpopularniejszych produktéw (pod
wzgledem kupna oraz ogladalnosci), liczbe klientdw obecnie odwiedzajacych sklep,
najlepszych klientéw (z mozliwosci sortowania wg daty oraz wg dni), raporty zamodwien (ze
wzgledu na miesigc, kwote zamdwienia, liczbe zamodwien) oraz 50 najczesciej
wyszukiwanych produktow

2.1. OGOLNE

Gléwne statystyki sklepu, zawierajg informacje o liczbie kategorii, liczbie produktow, liczbie
producentdw, liczbie klientow, liczbie zamdwien.

2.2, TOP 50

Statystyki dotyczace 50 najczeSciej kupowanych produktéw. Po kliknieciu nazwy produktu
przechodzimy do edycji produktu.

2.3. OSTATNIE WEJSCIA

Statystyki dotycza adresoéw IP, z ktdrych w ciggu 24h zanotowano wejscie do sklepu. Jesli
adres IP jest wyrdzniony oznacza to, ze jest aktywny. Roboty nie sq zliczane.

2.4. NAJLEPSI KLIENCI

Statystki dotyczace klientdw najczesciej kupujacych produkty w sklepie. Mozliwe jest
sortowanie wg daty oraz wg dni.

2.5. RAPORTY ZAMOWIEN

Kazde zatwierdzone zamowienie rejestrowane w sklepie jest zliczane. Administrator dzieki
tym statystykom ma mozliwo$¢ sprawdzenia ilosci zamdwien w danym miesigcu, oraz
sume kwot wszystkich zamowien.

2.6. WYSZUKIWARKI
Statystki dotyczace wynikow wyszukiwanych haset przez klienta w sklepie.

Opis legendy:
» Fraza - hasto poszukiwane przez klienta
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« Wyszukiwan - ile tacznie byto wszystkich zapytan o fraze
«  Wynikow - ilos¢ znalezionych rekordéw w ostatnim wyszukiwaniu

Aby posortowac statystyki wystarczy klikng¢ na odpowiednig kolumne. Reset powoduje
bez powrotna utrate wszystkich rekordow!

3. Kategorie

3.1. ZARZADZAJ

Opcja umozliwia zarzadzanie kategoriami (dodawanie, edycje oraz usuwanie kategorii i
podkategorii) w sklepie. Przejscie do kategorii nizszego rzedu nastepuje po kliknieciu
nazwy kategorii. Widoczng przy nazwie kategorii ilo$¢ produktdw, mozna takze wyswietli¢
po stronie klienta zmieniajac opcje wyswietlania ilosci produktdow w ustawieniach
produktow.

Pierwsze pole tekstowe: zarzadzanie kolejnoscig wyswietlania kategorii gtdéwnych ( po
wpisaniu 0 kategoria nie bedzie wysSwietlana).

Artykut w kategorii: wybdr utworzonego wczesniej artykutu, ktdéry ma sie wyswietlac
przy danej kategorii (wraz z opcjami obramowania, tytutu oraz pokazywania produktéw) —
opcja analogiczna do tej w ,,zarzadzaniu trescig”

Rozwin: po zaznaczeniu opcji, kategoria bedzie stale rozwinieta w menubox’ie ,kategorie”

Rabat/Prowizja: warto$¢ ujemna oznacza rabat, warto$¢ dodatnia oznacza prowizje
( naliczane na wszystkie produkty znajdujace sie w danej kategorii)

Keywords: stowa kluczowe umozliwiajace indeksowanie strony przez wyszukiwarke, np.
Jtelewizory LCD, plazma”

Des: opis kategorii np. ,Telewizory plazmowe oraz LCD, akcesoria do telewizoréw”

4. Producenci

Zarzadzanie informacjami o producencie, z mozliwosci nadania wszystkim produktom
danego producenta rabatu/prowizji, przypisaniu logo (dodawane z dysku) i odnosnika do
strony WWW producenta. W ustawieniach graficznych sklepu mozna okresli¢, czy logo
producenta bedzie wySwietlane na karcie produktu.
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5. Produkty

5.1. ZARZADZAJ

Lista kategorii: Rozwijanie kategorii do podkategorii, mozliwo$¢ dodawania produktéw w
jedynie najnizszym poziomie podkategorii.

Priorytet: Im wyzsza liczba tym produkt bedzie domysinie wyzej wyswietlany (w panelu i
w sklepie). Zdefiniowanie w sklepie sortowania (np. po nazwie) pomija ustawiong
kolejno$¢ priorytetdw.

Opcja (wyswietlania)

Aktywne: produkt jest aktywny- widoczny w sklepie

Strona gtéwna: produkt wyswietlany na stornie gtéwnej

Nowosci: produkt wyswietlany w dziale ,nowosci”

Negocjacja: cena produktu moze podlegac¢ negocjacji

Porownywarka: produkt bedzie eksportowany do porownywarki

Cena/Cena promocyjna: Jesli podane sg obydwie ceny oraz cena promocyjna jest
mniejsza od ceny normalnej, produkt bedzie do kupienia po cenie promocyjnej. Cena

wprowadzona w tych polach nie zawiera ewentualnego rabatu lub prowizji. Do ceny
promocyjnej nigdy nie jest naliczany rabat/prowizja

Cechy: Opcja ta umozliwia nadanie produktowi cech. Cechy te mogg by¢ powigzane ze
sobg (max 2) poprzez oznaczenie ich jako znaczace, wynikiem beda kombinacje cech np.
koszulka polo, po zaznaczeniu koloru (wartosci: czarny, czerwony, czarny/niebieski) oraz
rozmiaru (wartosci: S, M, L) wynikiem bedzie kombinacje czarny S, czarny M, czarny L,
czerwony S, czerwony M, czerwony L, niebieski/czarny S, niebieski/czarny M,
niebieski/czarny L. Po ustawianiu cech, dostepne jest okno powigzanych cech z
mozliwoscig edycji stanu magazynowego (-1 oznacza nieskofczong liczbe stanu
magazynowego produktu), modyfikacja ceny (dla danego produktu z kombinacjg cech),
modyfikacja wagi (dla danego produktu z kombinacjq cech) oraz nadani indeksu
produktowi. Modyfikacje ceny lub wagi sg doliczane lub odliczane (w zaleznosci od znaku)
od wartosci wpisanej w formularzu edycji produktu. Dodatkowo istnieje mozliwos¢
przypisania modyfikacji ceny przy cesze nieznaczacej.

5.2, PROMOCIE

Dodawanie/usuwanie produktow w promocyjnych cenach. W liscie produktow wyswietlane
beda produkty tylko z promocyjnymi cenami. Produkty dodane/usuniete wysSwietlane sg w
menuboxX'ie ,Produkty promocyjne”.

5.3, STRONA GLOWNA

Mozliwo$¢ dodawania/usuwania produktow, ktére w sposdb szczegdlny majg byc
wyrdznione na stronie gtdwnej.
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5.4. NOWOSCI

Po zaznaczeniu opcji nowosci (Produkty> Zarzadzaj> Lista produktdw) produkt bedzie
widoczny w oknie nowosci, skad mozna go usungc lub edytowaé. Dodawanie produktu do
nowosci mozliwe jest jedynie po zaznaczeniu opcji na liscie produktow.

5.5. STATUSY

Dodawanie/usuwanie statusow dostepnosci produktéw. Mozliwe jest korzystanie z jezyka
HTML, np.: <font color ="red” > tekst </font>

5.6. PRZENOSZENIE

Szybkie i wygodne przenoszenie wszystkich produktéw z jednej kategorii do drugiej (wraz
z drzewem podkategorii).

5.7. DODATKOWE KATEGORIE

Dany produkt moze zostal przypisany do wiecej niz jednej kategorii. Aby dodaé
dodatkowg kategorie nalezy klikng¢ w nazwe produktu.

5.8. DODATKOWE ZDJECIA

Mozliwos¢ dodania dodatkowe zdjecia, ktore bedzie wyswietlane w oknie opisu produktu.
Aby dodac¢ dodatkowe zdjecie nalezy klikng¢ w nazwe produktu

5.9. STANY MAGAZYNOWE

Okno z informacjami o stanach magazynowych produktu. MozliwoS¢ edycji cech, (jesli
nadane) oraz zmiana statusu. Dodatkowo, jesli stany magazynowe zapisane sq w pliku,
mozliwe jest ich importowanie (*.CSV). Import standw magazynowych rozpoznaje ceche
lub produkt do aktualizacji poprzez pole ,Indeks”. Mozliwy jest rowniez export do pliku
stanu magazynowego. Export zawiera tylko i wylacznie produkty lub cechy, ktére posiadajg
wypetnione pole Indeks. Wartos¢ ,-1” oznacza nieskonczong ilos¢ towaru, ,0” / oznacza
wyczerpanie sie towaru i brak mozliwosci zakupu (nawet przy wytaczonej opcji stanéw
magazynowych).

5.10. POWIAZANE

Kilka produktow moze zosta¢ powigzanych ze sobg np. odziez w grupie ,Kolekcja Letnia”.
Jesli zaznaczymy opcje ,Gtdwny”, pozostate powigzane produktu bedq wyswietlane jedynie
przy tym produkcie. Produkty powigzane sg wySwietlane w karcie produktu nalezacego do
odpowiedniej grupy i w zaleznosci od ustawien, mogg by¢ wyswietlane w pierwszym kroku
koszyka.

5.11. CECHY

W tym oknie mozliwe jest podawanie grup cech, cech i ich wartosci, ktére pdzniej mozna
nadac¢ danemu produktowi. Nadawanie cech opisane zostato w punkcie 5.1.
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5.12, STALE CECHY

State cechy sg to cechy wspodlne dla produktow, po ktdérych mozna wyszukiwaé dany
produkt. Przyktadem mogg byc¢ ksigzki a statymi cechami np. okfadka, autor, nr ISBN. Aby
dodawac state cechy najpierw nalezy utworzy¢ ich grupe. Zaznaczajac wybdr wielokrotny
cech, mozna wybrac znak jakim cechy beda oddzielane lub zdefiniowac oddzielenie jako
przejscie do nastepnej linii. Klikajac w nazwe cechy i nastepnie przycisk 'Pokaz' istnieje
mozliwo$¢ dodania krétkiego opisu cechy, ktory bedzie wyswietlany po najechaniu na pole
informacyjne na karcie produktu.

Indywidualny wpis: unikalna cecha (np. nr ISBN)
Wyboér pojedynczy: cecha nie powtarzalna (np. oktadka twarda/ miekka)
Wybodr wielokrotny: cecha powtarzalna (np. autor ksigzki)

5.13. IMPORT / EXPORT

Export Generowane sg pliki w formacie CSV, zawierajace kompletny asortyment sklepu.
Import Struktura pliku jest identyczna jak wyeksportowanego pliku w formacie CSV. Przy
aktualizacji produktu, pole ,Zdjecia”, nie jest brane pod uwage! Wymienione pole jest
brane pod uwage tylko w przypadku dodawania produktu! System rozpoznaje produkt
poprzez indeks, a jesli nie odnajdzie produktu — system szuka produktu poprzez
kombinacje kategorii oraz nazwy produktu. Drzewo kategorii nalezy wpisa¢ oddzielajac
podkategorie znakiem ,>" np. ,Ksigzki> Fantastyka. Dodatkowe kategorie, czy zdjecia
nalezy oddziela¢ znakiem ”|” (tzw. ,pipe”) np. ,zdjeciel2.jpg|zdjeciel4.jpg”. Do pola
»Zdjecie” nalezy poda¢ nazwy plikdow wczesniej wprowadzonych do katalogu ,, Import” lub
caty adres do pliku zdjecia na zewnetrznej stronie, np.
+http://adresstrony.pl/zdj/abc123.jpg".

W sklepie istnieje mozliwos¢ filtrownia po cechach magazynowych, statych oraz
producentach — opcja ta jest mozliwa po wiaczeniu odpowiedniego menuboksa.

6. Wysyiki

Definiowanie rodzajow/sposobdw wysyiki. Po zakupie towaru klient ma mozliwos¢ wyboru
sposobu wysyltki. Darmowa wysytka nastepuje po przekroczeniu lub wyréwnaniu kwoty do
zaptaty. Wprowadzone przedziaty wagowe sg tzw. przedziatami dolnie zamknietymi i gornie
otwartymi, czyli sg zawsze wieksze lub rdwne oraz mniejsze od danej wartosci.

Istnieje rowniez mozliwos¢ przypisania do produktu, cechy statej oraz magazynowej kwoty
modyfikujacej wartoS¢ wysytki danego towaru (opcja przydatna przy produktach
gabarytowych).

7. Opakowania

Klient ma mozliwoS¢ otrzymania przesytki w opakowaniu. Podczas zakupu towaru bedzie
miat mozliwo$¢ wyboru opakowania zdefiniowanego przez administratora. Cena jest ceng
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za cate opakowanie.

8. Platnosci

Opcje ptatnosci za zakupiony towar. Edycja (przy uzyciu standardowego WYSIWYG-opis
na ostatniej stronie)tylko tresci wiadomosci wyswietlanej po zakupie jako
podsumowanie zamdwienia. Tagdw w nawiasach kwadratowych ([%order_price%]
[Y%order_no%]) nie nalezy usuwaé, cena oraz nr zamodwienia automatycznie zostang
podmienione po ztozeniu zamdwienia. Kazdemu sposobowi ptatnosci mozna nadac
dodatkowy rabat (warto$¢ ujemna) lub prowizje (wartos$¢ dodatnia). Aby opcja ptatnosci
byta dostepna dla klienta nalezy odznaczy¢ pole Aktywny.

Przy rejestracji do serwisu platnosci.pl potrzebne bedq nastepujace adresy (w miejsce
'adres_sklepu' nalezy wpisa¢ adres swojego sklepu):

- adres powrotu btednego:
http://adres_sklepu/?platnosciplerr=true&pos_id=%posId%&trans_id=%transld
%&session_id=%sessionId%&pay_type=%payType%&error_pl=%error%&amount=
%amountCS%

- adres powrotu pozytywnego:
http://adres_sklepu/?platnosciplok=true&pos_id=%posld%&trans_id=%transId
%&session_id=%sessionId%&pay_type=%payType%&amount=%amountCS%

- adres raportow statusu:
http://adres_sklepu/platnoscipl_online.php

9. Rabaty

9.1. RABATY

Administrator moze nadac rabat przy danej kwocie zamdwienia. Cena do zapfaty zostanie
podana po odliczeniu rabatu, jesli zostanie przekroczona lub wyréwnana od odpowiedniej
kwoty zamodwienia. Aby rabat byt odliczany od kwoty zamdwienia, to musi by¢ zaznaczone
pole 'Aktywny' danego rabatu..

9.2. KODY RABATOWE

Istnieje mozliwos¢ tworzenia kodéw rabatowych (kody wpisywane lub generowane
automatycznie). Kod rabatowy moze opiewac na rabat procenty, kwotowy lub produkt
gratis (nalezy podac¢ ID produktu — nie myli¢ z indeksem!). Kod moze by¢ wykorzystywany
zdefiniowanag ilos¢ razy oraz jest aktywny w okreslonym przedziale czasowym. Po
wykorzystaniu kodu jest on dezaktywowany i pozostaje w bazie.
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10. Klienci

10.1. ZAREJESTROWANI

W menu ,klienci” mozliwe jest przegladanie zarejestrowanych klientéw. Dzieki dostepnym
opcjom mozna usung¢, zablokowa¢ oraz wysta¢ wiadomos¢ do klienta a takze przegladac
archiwum wiadomosci wysytanych do klienta. Istnieje réwniez mozliwo$¢ oznaczenia
danego klienta jako hurtownika oraz przypisanie mu indywidualnego rabatu.

10.2. JEDNORAZOWI

Administrator ma mozliwo$¢ odnalezienia niezarejestrowanego klienta po dowolnej
informacji udostepnianej podczas dokonywania zakupu. Klient, aby dokonac zakupu nie
musi by¢ zarejestrowany.

10.3. BAZA, E-MAILI

Baza e-maili wszystkich klientéw sklepu.

11. Zamowienia

11.1. ZAMOWIENIA ALLEGRO

Znajdujace sie tutaj zamdwienia sg zamoOwieniami z Allegro. Aby byly one w petni
obstugiwane przez sklep nalezy kazde z nich edytowac i wskaza¢ ustalony indywidualnie z
klientem sposdb ptatnosci i wysytki. Na podstawie tych danych zmdwienie zostanie
przeniesione do odpowiedniej zaktadki ponizej.

11.2. OCZEKUJACE WPLATY

Okno to stuzy do sortowania zamdwien z przedptatg (wg daty wg dni wszystkie), ktore nas
interesuje. Nastepne okno podaje wszelkie niezbedne informacje o danym zamoéwieniu.
Administrator ma mozliwo$¢ obejrzenia wszystkich informacji o danym zamédwieni, faktury
pro-forma, notatki (jesli jaka$ dodat do zamdwienia), wystane emaile do klienta dotyczace
zamOwienia, przegladania archiwum wiadomosci dotyczacych zamowienia oraz
zalogowania sie do sklepu jako dany (zarejestrowany) klient. Ma takze mozliwos¢
edytowania zamowienia, jesli wymaga ona jakich$ zmian. Zmiana statusu zamowienia jest
mozliwa w dolnym oknie wyboru. Aby zamdwienie zmienito status nalezy je odznaczyc i
nastepnie dokonac¢ zmiany statusu.

11.3. ZAPLACONE

Jesli klient dokonat wptaty za zamowienie, a administrator dokonat zmiany statusu
zamOwienia, przesytka wymaga tylko nadania nr. Mozna dodatkowo wygenerowac
naklejke, ksigzke nadawczg lub druczek do przelewu.
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11.4. DO WYSELANIA

Lista zamowien za pobraniem oczekujacych na nadanie nr przesytki.
11.5. WYSLANE

Podobnie jak przy zamdwieniach z przedpfata.

11.6. ZATWIERDZONE

Lista wszystkich zatwierdzonych (zrealizowanych) zamdwien.

11.7. ODRZUCONE

Lista wszystkich odrzuconych (z danego powodu) zamowien.

11.8. WSZYSTKIE

Lista wszystkich zaméwien z mozliwosci wyszukiwania po dowolnej frazie lub numerze.
11.9. USUNIETE

Lista wszystkich usunietych zamoéwien — tzw. ,kosz".

11.10. ARCHIWUM

Wszystkie zamdwienia sq archiwowane. W formie plikdw html.
11.11. DODAWANIE

Administrator ma mozliwo$¢ dodania zamdwienie w imieniu klienta. Po podaniu wszelkich
niezbednych informacji, mozna przeprowadzi¢ procedure realizacji wysyiki.

11.12. PLATNOSCI.pl

Widoczne statusy ptatnosci prowadzonych przez serwis ,pfatnosci.pl”. Zawarte tu dane
majq charakter informacyjny, aby doktadnie zapoznal sie ze statusem ptatnosci nalezy
zalogowac sie w serwisie ,,ptatnosci.pl”.

12. Menuboxy

Menubox producenci, kategorie, ostatnio dodane, bestseller, koszyk, szukaj, promocije,
newsletters, artykuly, recenzje sq menubox’ami systemowymi i nie mozna ich edytowac
(poza strona wyswietlania prawa/lewa), ani usuwaé. Edycja zawartosci z wykorzystaniem
standardowego WYSIWYG. KolejnoS¢ wysSwietlania wg numeracji (0 oznacza brak
wyswietlania).

4 cStore 3.1 12



13. Nagiowek i stopka

W nagtéwku lub stopce mozemy umiesci dowolny odnosnik do wczesSniej utworzonej
podstrony. Strona gtdwna, promocje, nowosci, szukanie, mapa strony sg odnos$nikami
systemowymi i nie mozna ich usung¢. Kolejnos¢ wyswietlania wg numeracji (0 — brak
wysSwietlania). Istnieje rowniez mozliwo$¢ dodania kategorii artykutdow do stopki sklepu.

14. Faktury

14.1. FAKTURY - LISTA

W zaktadce faktury mamy mozliwoS¢ przegladania lub wyszukiwania wystawionych faktur
VAT, faktur korygujacych oraz not korygujacych. Lista faktur jest identyczna w obu
zaktadkach to znaczy w fakturach prawidtowych oraz btednych. Do wyszukiwania faktur
mamy wielofunkcyjny panel, ktéry filtruje ponizszg liste faktur wedtug wybranych
kryteridw. Na liscie faktur wyswietlane sg tylko podstawowe informacje. Aby wyswietli¢
szczegbtowe dane oraz linki do plikdw pdf nalezy klikng¢ na '+' znajdujacy sie po lewej
stronie kazdego wiersza.

Lista Faktur (3}

Termin

Nr Faktury Zam. Brutto Platnosc . . Klient Nr korekty Nota
platnosci
F¥3/07/2009
14-07-2009 Dane klienta 1
22 3087 693,00 2 Przedptata na konto 21-07-2009 (+] [+]
& oA ' bankowe A
o B
F¥2/07,/2000 FK1,/2009/kor NEL/2009
- 14-07-2009 Przedptata na konto 21-07-2009 Dane kKienta 2 14-07-2009 14_0';_2009
Hogpp 7 20 barfoue x 2 i T3 RNy
D & [ o T 3
[+] F¥1/07/2000 31 1045152 Prze':'g*aa;so':fek“”m 21-07-2009 Dane Kienta 3 (+] (4]
Na strnnie:l 100 = | Struna:l 1=

Oznaczenia

wyslij faktur¢ mailem

[+ | wystaw duplikat,
wystaw korekte,
wystaw notg kor.

g pokaz oryginat faktury pdf

4 pokaz kopig faktury pdf

Przenie$ fakturg do faktur biednych

-4

D Duplikat
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Edytuj fakture

14.2. FAKTURY — WYSTAWIANIE

Wystawianie faktur odbywa sie przez klikniecie '+' przy opcji wystaw fakture ktory
znajduje sie przy kazdym zamodwieniu. Wszystkie produkty z zamodwienia oraz dane
potrzebne do wystawienia faktury sa przekopiowywane do formularza wystawiajacego
fakture. Aby wystawi¢ fakture w wiekszosci przypadkdéw wystarczy klikngé 'wystaw', chyba
ze zmienione zostang pola jak data wystawienia, data sprzedazy czy termin pfatnosci. Aby
wystac oryginat faktury mailem nalezy zaznaczy¢ stosowng opcje przed wystawieniem lub
wystaé pozniej klikajac ikonke 'koperty' na liscie faktur. Istnieje mozliwos¢ edycji faktury
juz wystawionej, ktéra powoduje wygenerowanie nowych plikdw pdf. Do kazdej faktury
mozna wystawiC fakture korekte oraz note korygujacg poprzez klikniecie w odpowiedni
znaczek '+' znajdujacy sie na liscie faktury przy fakturze ktérej ma dotyczyé. Po
wystawieniu korekty lub noty nie mozliwe jest edytowanie faktury oryginalne;j.

14.3. FAKTURY BLEDNE

W tej zakladce znajdujq sie faktury oznaczone jako btedne. Istnieje mozliwos¢
przenoszenia faktur btednych (niezaptaconych) do poprawnych i odwrotnie bez ograniczen.
Status faktury btednej nie ogranicza w zaden sposéb jej funkcjonowania. W dalszym ciggu
mozliwe jest jej edytowanie badz wystawianie faktur korekcyjych.

14.4. FAKTURY - NUMERACJA ORAZ USTAWIENIA

Numeracja faktur prowadzona jest automatycznie zgodnie z typem numeracji wybranym w
ustawieniach.
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Faktura YaT Korekka Mota korvguifiaca

Mumer kolejnej Fakkury: |4 | |2 |
& Miesieczna ® Miesieczna ® Miesieczna
HmErEE Roczna & Roczna @ Roczna
Zamsze C Zawsze C Zamsze
[prefix] [Fy | [FE. |
[subix]
[subfixz] [/ | [/ |
[postFix] | | |.-"k.I:Ir | I:l
Przyktad F¥4,/07/2009 FK2/2009/kor MK2/2009

[prefix] + numer + [subfix] + miesiac + [subfix2] + rok +
[postFix]

Do wyboru sg trzy rodzaje numeracji niezalezne dla faktur, faktur korekcyjnych oraz not
korygujacych. Przykladowo przy wyborze numeracji miesiecznej kazdorazowo przy
wystawianiu pierwszej faktury w miesigcu zerowany jest numer kolejny a zwiekszany jest
numer miesigca czy roku ( w zalezno$ci od wybranej numeracji). Istnieje mozliwosc
dodania do standardowego numeru faktury np. 1442/12/2009 licznych prefikséw i
subfixdw aby uzyska¢ numeracje faktur przyktadowo FV-24/m01/2009/sklep.

Mazvea Fakbury:

W pozostatych ustawieniach jest mozliwos¢ wgrania loga oraz podpisu ktére
bedaq wyswietlane na fakturze.

Uwaga ! - w zakladce tej znajduje sie przycisk resetujacy faktury — ktory
powoduje usuniecie wszystkich faktur oraz ich plikow pdf. Sluzy on do
wyzerowania faktur po przeprowadzeniu wiasnych testow przed uzyciem
modutu.

15. Zarzadzanie trescia

Zarzadzanie artykutami zamieszczanymi przez administratora.

15.1. ZARZADZAJ

Po dodaniu nowej podstrony oraz edycji jego tresci nalezy przypisac jq do jednej z trzech
kategorii wowczas podstrona staje sie artykutem. Do wybory mamy 4 kategorie, w ktorych
mozemy umiesci¢ dany artykut, sg to ,Podstrony do przypisania”, ,Strona gtéwna”,
JArtykut” lub ,Artykuty w kategoriach produktéw”. Artykut na stronie gtdwnej wyswietlany
moze by¢ w czterech miejscach na gdrze (ponad wszystkimi elementami strony gtdwnej),
na $rodku 1 (pomiedzy boxami kategorii na stornie gtéwnej a produktami wyrdznionymi),
na Srodku 2 (pomiedzy produktami wyrdznionymi a produktami na stornie gtownej) oraz
na dole (pod wszystkimi elementami). Artykuty umieszczane w menu ,Artykut” mozemy

przypisa¢ do kategorii stworzonych przez administratora a takze zarzadzac kolejnoscig ich
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wyswietlania (pozycja 0 oznacza, ze artykut nie bedzie wysSwietlany). Artykuty w
kategoriach produktdw mozemy przypisa¢c do gotowych kategorii produktdéw. Edycja
zawartosci artykutdw przy uzyciu standardowego WYSYWIG'u. Dodatkowe opcje
wysSwietlania (patrz dwa pola wyboru przy tytule artykutu) to wyswietlanie tytutu artykutu
oraz wysSwietlanie ramki wokoét artykutu. Przy artykutach w kategoriach produktow jest
dodatkowo mozliwo$¢ wytaczenia listy produktdw przy artykule.

Artykut moze rdéwniez zawiera¢ w swojej treSci formularz, ktory po poprawnym
wypetnieniu przez klienta sklepu zostanie wystany na adres e-mailowy administratora.
Formularz powinien by¢ zbudowany jak pokazano na ponizszym przyktadzie:

<form method="post">

<input type="text" wvalue="[%Imie 1 nazwisko%]" name="form[Imie 1
nazwisko] ">
<input type="text" value="[%Firma%$]" name="form[Firma|noreqg]">
<input type="text" value="[%E-mail%$]" name="form[E-mail]">

[$code%] <input type="text" name="form[code]">
<input type="submit" value="Wy$lij">
</form>

Nazwa kazdego pola musi by¢ zbudowana zawsze tak samo: ,form[nazwa opisowa pola]”.
Nazwa opisowa pola musi by¢ jednobrzmigca z wartoscig pola: ,[%nazwa opisowa pola
%]". Domyslnie wszystkie pola sg obowigzkowe. Jesli jednak nie ma potrzeby oznaczenia
pola jako obowigzkowe, wystarczy w jego nazwie zawrzec tresc ,|noreq” - tak jak jest to
widoczny na przyktadzie przy polu ,Firma”. Tag [%code%] oznacza obrazek autoryzacji
(zabezpieczenie przed robotami) — musi zawsze wystepowac z polem ,form[code]”.

Tutaj udostepniane sa réwniez strony btedow. W przypadku, gdy na stornie wystgpi btad,
administrator ma mozliwos¢ edycji komunikatu wyswietlanego w momencie pojawienia sie
btedu.

15.2. KATEGORIE ARTYKULOW

Dodawanie, usuwanie oraz edycja kategorii dla artykutéw umieszczanych w menubox'ie
JArtykut”,

16. Banery reklamowe

Zarzadzanie banerami reklamowymi wys$wietlanymi na stronie sklepu. Aby dodaé, baner
nalezy najpierw stworzy¢ grupe, do ktdrej zostanie on przypisany. Dla kazdej grupy
automatycznie zostaje przypisany tag. Aby umiesci¢ grupe banerdw w sklepie nalezy
wpisa¢ ich tag w dowolnym miejscu (menubox, nagtdwek, stopka, artykut). Banery z
grupy sg wyswietlane pojedynczo losowo. Dodawaé mozemy je z dysku w formacie, image
(JPG, GIF, itp.) lub w formacie FLASH (w przypadku banera w formacie, FLASH (*.swf)
nalezy przygotowal podlinkowanie na poziome flasha wg. nastepujacego formatu:
'index.php?do=click&index=123', gdzie '123" jest unikalnym indeksem podawanym
przy wgrywaniu banera). Banerom nalezy przypisa¢ odnosnik do strony WWW, oraz
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okresli¢ rozmiary podajac wymiary w pixelach. Baner moze by¢ wyswietlany w danym
okresie czasowym lub do momentu osiggniecia zadanej ilosci odston (iloS¢ odston oraz
iloS¢ klikniec jest zliczana). Nalezy pamietac, iz pole 'indeks' musi by¢ unikalne dla kazdego
banera.

17. Komentarze

Klient moze doda¢ komentarz do produktu. Aby doda¢ komentarz nie musi byc
zarejestrowany.

17.1. NOWO DODANE

Kazdy nowy komentarz, aby byt widoczny w oknie produktu w sklepie musi zostac
zatwierdzony przez administratora. Kazdy komentarz moze zosta¢ odrzucony przez
administratora.

17.2. ZATWIERDZONE

Po zatwierdzeniu przez administratora komentarz widoczny jest w oknie zatwierdzone
skad moze zostac usuniety.

18. Ustawienia

18.1. GLOWNE

Dotycza najwazniejszych ustawien sklepu. Ustawienia gtdwne sg podzielone na cztery
dziaty: ustawienia gtdwne, ustawienia cen, ustawienia graficzne i ustawienia produktow.
Ustawienia maja charakter globalny (catoSciowy). Dla zaawansowanych uzytkownikow
istnieje mozliwo$¢ dodawania dodatkowych skryptéw (wywotywanie na koncu koddw,
koszyk, sktadanie zamodwienia, ztozenie zamdwienia) do wykorzystania np. przy
GoogleAnalytics. Przycisk Resetuj sklep kasuje wszelkie ustawienia o dotychczasowych
zamoOwieniach oraz resetuje liczniki zamowien. Istnieje mozliwos¢é wiaczenia sklepu w tryb
prywatny — wowczas sklep jest dostepny jedynie dla zarejestrowanych klientow.

Jezeli serwer na ktérym znajduje sie sklep, posiada zainstalowany certyfikat SSL, to
istnieje mozliwo$¢ uruchomienia szyfrowanych pofaczenia. Takie potaczenie zwieksza
bezpieczenstwo danych przesytanych miedzy klientem, a sklepem.

18.2. ZDJECIA

Administrator ma mozliwo$¢ zdefiniowania wymiarow zdje¢ dodawanych w sklepie.
Wymiary podawane w pixelach. Znakiem wodnym umieszczanym w tle zdjecia moze by¢
obraz. Aby doda¢ znak wodny nalezy zapisa¢ go w formacie *.jpg, *.gif lub *.png. W
przypadku dwodch pierwszych formatdw pliku, przezroczysto$¢ bedzie nadawana
systemowo, w przypadku plikdw o formacie *.png przezroczystos¢ bedzie zachowana.
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18.3. FAKTURY I DRUKI

Wszystkie dane potrzebne do wystawienia faktury oraz druczkéw. Dla zamoéwien z
przedptatg faktura pro-forma zostanie wygenerowana automatycznie. Aby mie¢ podglad
faktury pro-forma nalezy przej$¢ do menu Zamdwienia klikajagc w odpowiednig ikone.

18.4. SERWER EMAIL

Ustawienia email dotyczg ustawien serwera, z ktdrego wysytane sg emaile do klientow i
administratorow. W przypadku braku wypetnienia danych system bedzie wysytat emaile
metoda, ktdra moze by¢ traktowana jako spam.

18.5. SZABLONY

Tworzenie nowych oraz edycja gotowych wiadomosci (np. po rejestracji, po ztozeniu
zamdwienia) wysytanych na adres mailowy uzytkownika jak i rowniez szablonu planszy
wysSwietlanej w momencie braku lub btednego potaczenia z baza danych.. Edycja z
wykorzystaniem WYSIWYG oraz z tagami (opis tagow wykorzystywanych przy edycji po
kliknieciu odnosnika na dole ekranu Informacja: Tagi wykorzystywane w
szablonach). Do tytutu wiadomosci email wysytanej do administratora po zakupie sklepu
mozna dodac tag z numerem zamodwienia.

18.6. STAWKI VAT
Administrator moze dodawac dowolne stawki VAT.

18.7. JEDNOSTKI MIAR

Dodawanie dowolnych jednostek miar z mozliwosci zaokraglania wartosci.

18.8. OPTYMALIZACJIA

System wykonuje optymalizacje bazy danych. Polecamy wykonywac raz w miesiqcu w celu
optymalizacji rozmiaru bazy danych.

18.9. PUNKTY

Tutaj administrator ma mozliwo$¢ okreslenia szczegdtdéw dotyczacych systemu punktowego
oraz pfatnosci punktami. Przeliczanie wydanych ztotdwek na punkty, minimalne wartosci
punktowe dla pfatnosci i zapytan o wymiane punktéw oraz przelicznik punktéw przy
ptatnoSciach punktami — nalezy wpisac ile ztotowek ma zostac przeliczonych jako 1 punkt.
Przeliczniki cen na punkty sg zapisywane i edytowalne w szczegdtach produktéw. Przed
uruchomieniem ptatnosci systemem punktowym nalezy ustawic¢ ptatnos¢ punktami jako
aktywna (w zaktadce Pfatnosci).

18.10. CZARNA LISTA

Dodawanie klientdw do czarnej listy poprzez wpisanie adresu IP.
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18.11. ADMINISTRATORZY

Mozliwos¢ tworzenia/edycji dodatkowych administratoréow, z mozliwoscig edytowania
ograniczen w uprawnieniach dostepu do panelu administracyjnego.

18.12. KOPIA ZAPASOWA

Administrator moze utworzy¢ kopie zapasowg bazy danych sklepu. Plik zapisywany jest na
serwerze z mozliwoscig Sciggniecia na dysk lokalny.

19. Newsletter

19.1. WYSYLANIE

Edycja z wykorzystaniem WYSIWYG. Mamy mozliwos¢ wyboru klientéw, do ktorych
chcemy wysytaC Newsletter: zarejestrowani, niezarejestrowani, zapis do newslettera lub
WSZYSCY.

19.2. LISTA

Lista emaili klientdw, ktérzy dodatkowo zapisali sie do newslettera. Mozemy
wyeksportowac liste do pliku *.txt.

20. Allegro

Jesli sklep zostat zintegrowany z serwisem aukcyjnym Allegro.pl, funkcje zwigzane z tym
menu umozliwig szybkie wystawianie aukcji i zarzadzanie ofertami bezposrednio z panelu
administracyjnego sklepu.

20.1. USTAWIENIA

Administrator moze szybko wygenerowal gotowg aukcje dotyczaca danego produktu.
Dziata to podobnie, jak podczas wystawiania aukcji bezposrednio w serwisie Allegro.pl. W
zakladce Ustawienia podajemy informacje standardowe dla kazdej aukcji,
wykorzystywane podczas wystawiania (mozna je oczywiscie pdzniej edytowac).

Po dodaniu do crona linku z pola Cron aukcje i oferty beda aktualizowane automatycznie.
Bedzie wéwczas mozliwe rowniez automatyczne wznawianie aukciji.

Jesli sklep byt aktualizowany do najnowszej wersji to trzeba bedzie wykonac
synchronizacje, aby zapewni¢ zgodno$¢ z juz istniejgcymi aukcjami. Do tego celu stuzy
przycisk Synchronizacja.

W Ustawieniach istnieje mozliwos¢ zdefiniowania szablondw dla aukcji. W szablonie aukgji

mozna uzy¢ nastepujacych tagow:
[nazwa] - nazwa przedmiotu
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[opis] - opis przedmiotu

[main_photo] - adres gtdwnego zdjecia produktu (do atrybutu 'src')
[main_photo_link] - link do gtéwnego zdjecia (do atrybutu 'href")

[galeria] - galeria zdje

[galeria:i:j] - galeria z parametrami (i - ilo$¢ zdje¢ w rzedzie, j - szerokos¢ zdjec)
Tagi sq zastepowane w momencie wczytywania szablonu odpowiednimi wartosciami.

20.2. SZABLONY WYSYLKI

W zaktadce mozemy okresli¢ szablony kosztéw wysytki dla réznych gabarytowo lub
wagowo towaréw. W momencie wystawiania aukcji bedziemy mogli wczyta zapisany
wczesniej szablon zamiast kazdorazowo uzupetnia¢ koszty wysyiki.

20.3. WYSTAWIANIE

W oknie wystawiania mamy do dyspozycji wszystkie pola potrzebne do wystawienia aukcji
danego produktu (jako sklep — nalezy wowczas wskazac ID kategorii sklepu allegro, lub
jako zwyktg aukcje). W pierwszym polu wyboru mozna wybra¢ wczesniej utworzony
szablon aukgji. Kategorie mozna wskaza¢ poprzez kolejne ich wybieranie, lub wpisa¢ ID
bezposrednio. Po wyborze kategorii jego ID bedzie automatycznie wpisywane do pola, z
ktorego mozna pdzniej je skopiowaé do schowka w celu szybszego wystawienia aukcji w
tej samej kategorii. Po ustawieniu wszystkich danych klikamy Zatwierdz.

20.4. SPRZEDAJE, SPRZEDANE, NIESPRZEDANE

W tych trzech oknach mozliwe jest zarzadzanie aukcjami oraz ofertami ztozonymi na
aukcjach. Mozemy sortowal aukcje po cenach, czasie zakonczenia, nazwie,
wysSwietleniach.

Aktualizowanie danych odbywa sie po kliknieciu na przycisk Aktualizuj lub w przypadku
aktywnego crona — dane sg aktualizowane automatycznie. Przy aktualizacji pobierane sg
dane o aukcjach, ofertach oraz o kupujacych.

Zgromadzone informacje o ofertach mozna swobodnie przegladac i wprowadzaé do sklepu
jako nowe zamoéwienia. Po wprowadzeniu zamowienia zostaje przygotowany specjalny link,
ktory jest wysytany emailem do klienta. Klient po kliknieciu w link zostaje przekierowany
na strone sklepu, gdzie ma mozliwos¢ zlozenia zamowienia skladajacego sie z
przedmiotdéw, ktdre kupit na Allegro. Oprécz mozliwosci okreslenia wysytki i ptatnosci klient
moze wybraC cechy zakupionego przedmiotu oraz ma dostep do pfatnosci on-line
aktywnych w sklepie. Zamdwienie trafia na odpowiednig karte w zaleznosci od ptatnosci i
wysyiki jakg wybrat klient.

Produkty wystawiane na aukcje ze sklepu, mozna réwniez usungé. Nie jest to
jednoznaczne z usunieciem ich w serwisie Allegro.pl. Aukcja w serwisie Allegro nadal
bedzie dostepna.

Mozliwe jest ponowne wystawienie aukcji. Po kliknieciu na przycisk Wystaw ponownie
zostanie przygotowany formularz z uzupetnionymi danymi.

W polu wznawianie mozemy okresli¢ czy aukcja ma by¢ wznawiana. Wznawianie aukcji
dziata tylko i wytacznie po dodaniu crona.
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20.5. LOGI

W tym oknie mamy wglad do tego co sie dzieje z aukcjami zarzadzanymi plikiem dodanym
do crona. Gdy wystawienie jakiej$ aukcji nie powiedzie sie znajdziemy tu stosowny
komunikat.

21. Zakupy Onet

Wszelkie wymagania i informacje, w jaki sposdb nawigza¢ umowe sklepu z serwisem
ZakupyOnet, dostepne sg na stronie http://zakupy.onet.pl/.

21.1. KATEGORIE

W oknie Kategorie w buforze z zakupy Onet dostane sg kategorie, ktore istniejg w
serwisie OnetZakupy. Aby kategorie zostaty zmapowane nalezy je doda¢ do okna
Kategorie do mapowania w sklepie (wiekszg iloS¢ kategorii mozna dodaé z uzyciem
klawisza CTRL-kilka lub SHIFT- zakres).

21.2,. MAPOWANIE KATEGORII

Mapowanie kategorii to przypisywanie kategorii dostawcy (sklepu) do kategorii serwisu
OnetZakupy. Przyktadowo w sklepie istnieje kategoria Gldwna » Oprogramowanie »
Programy graficzne» CAD a w serwisie OnetZakupy Katalog» Programy
komputerowe » CAD/CAM. Kategoria posiadajg odpowiedni identyfikator. Nalezy
odszuka¢ odpowiednik w serwisie OnetZakupy i wskazaé, do jakiej kategorii w serwisie
OnetZakpuy maja trafi¢ oferty naszego sklepu.

21.3. MAPOWANIE PRODUKTOW

Mapowanie produktéw polega na tym samym, co mapowanie kategorii. Produkt bedzie
dostepny w galerii OnetZakupy, jesli odpowiednio przypiszemy go do kategorii w serwisie
OnetZakupy. Mapowanie kategorii jest domysinym mapowaniem dla niezmapowanych
produktow.

21.4. AKTUALIZACIA

Aktualizacja wigze sie z wyeksportowaniem zmapowanych produktéw/kategorii do sklepu
ONET. Przed aktualizacjg zaleca sie upewnienie o poprawnym zmapowaniem produktow
kategorii.

21.5. ONET EFEKT

W tej zakfadce znajdujq sie ustawienia dotyczace kampanii reklamowej OnetEfekt. Przy
wiaczonej ustudze nalezy wypetni¢ dostarczone przez firme Onet dane oraz koniecznie
nalezy poprawnie wypetni¢ dane do wysyitki maili w zaktadce Ustawienia — Serwer Email.
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22. Porownywarki cenowe

W panelu dostepne sg aktualne poréwnywarki, z ktorymi mozna zintegrowac sklep.
Informacje o naszych ofertach cenowych produktow bedq dostepne na stronach
poréwnywarek. Klikniecie Generuj XML powoduje wygenerowanie informacje
dotyczacych ofert cenowych w naszym sklepie. Istnieje réwniez mozliwo$¢ dostarczenia do
odpowiedniego serwisu linku generujacego oferte raz dziennie automatycznie — wéwczas
nie trzeba pamietad o sukcesywnym generowaniu oferty.

23. Paczkomaty 24/7

Paczkomaty 24/7 to system skrytek pocztowych, stuzacy do odbierania paczek 24 godziny
na dobe przez 7 dni w tygodniu. Osoba zamawiajaca towar poprzez Paczkomaty ma
mozliwos¢ odbioru paczki maksymalnie po dwdch dniach roboczych od momentu nadania
paczki o dowolnej porze dnia i nocy.

Aby wiaczy¢é obstuge Paczkomatdw nalezy zarejestrowa sie na  stronie
www.paczkomaty.pl, a nastepnie uzupetni¢ dane Paczkomatow w ustawieniach gtéwnych
sklepu. Domys$lnie ustawione sg testowe dane, aby modc przetestowaC dziatanie
Paczkomatdw bez ponoszenia zadnych kosztow. Pdzniej musimy dodaé wysytke
Paczkomaty 24/7. Wazne jest aby w polu "Dodatkowe informacje" przy wysytce wybrac
"Paczkomaty 24/7", wtedy dana opcja wysytki bedzie powigzana z Paczkomatami. Nalezy
rowniez pamietac, ze maksymalna waga paczki nie moze przekraczac 12 kg.

Kolejnym krokiem jest aktywowanie funkcji do automatycznej rejestracji klienta w serwisie
Paczkomaty 24/7 w czasie sktadania zamoéwienia. W tym celu nalezy wysta¢ wiadomos¢ e-
mail na adres api@paczkomaty.pl z prosbg o aktywacje tej funkcji. W mailu nalezy podac
swoj login oraz adres sklepu.

Ostatnim krokiem jest dodanie informacji do powiadomienia e-mail wysytanego po
zamOwieniu towaru w sklepie o wyborze paczkomatu doreczenia. Stuzg do tego
nastepujace tagi: {paczkomaty}{/paczkomaty} oraz [%paczkomaty_link%]. Informacja
moze mie¢ nastepujacq postac:

{paczkomaty}<a href="[%paczkomaty_link%]"><span style="font-size: large;">Wybierz
paczkomat docelowy.</span></a>{/paczkomaty}

Realizacja zamdwienia poprzez Paczkomaty wyglada nastepujaco: po skompletowaniu
produktow w koszyku klient wybiera wysytke Paczkomaty 24/7. Nastepnie uzupetnia dane
do wysytki, adres e-mail oraz ma mozliwos¢ automatycznej rejestracji w serwisie
Paczkomaty 24/7, jesli jeszcze nie jest zarejestrowany. Zaraz po ztozeniu zamowienia klient
otrzymuje powiadomienie e-mail z linkiem do wyboru Paczkomatéw. Po kliknieciu w link
zostaje przekierowany na strone sklepu, gdzie wybiera paczkomaty doreczenia.

Zamowienia z opcjq wysyltki Paczkomaty 24/7 sg wysSwietlane ze specjalnym checkboxem i
informacjq "Paczkomaty 24/7 - wyslij" na liscie zamdéwien w Panelu administracyjnym. W
momencie, kiedy klient wybierze paczkomaty doreczenia napis "Paczkomaty 24/7 - wyslij"
zostaje pogrubiony, aby zaznaczyC, ze paczka moze zosta¢ wystana. Administrator ma
mozliwo$¢ przypisania za klienta paczkomatéw doreczenia bezposrednio na liscie
zamoOwien. Aby wystac¢ paczke nalezy zaznaczy¢ checkbox "Paczkomaty 24/7" i uzupetnic
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dane do wysyiki (gabaryt, kwota pobrania, kwota ubezpieczenia). Dane na temat paczki
zostang przestane do serwera Inpost, skad bedzie mozna pobrac¢ etykiete oraz
potwierdzenie nadania dla paczek. W momencie wysyfania paczki pobierana jest optata.
Potwierdzenie nadania paczek jest realizowane w formie zbiorczej, tzn. na potwierdzeniu
zostang umieszczone paczki, ktére zostaty wystane od momentu pobrania poprzedniego
potwierdzenia nadania. Dlatego wazne jest, aby zaraz po pobraniu potwierdzenia nadania
od razu je wydrukowac.

24. Kurlerzy

Serwis KurJlerzy.pl utatwia zamawianie kurierédw do domu lub firmy oraz wysytanie paczek.
Dostep do interfejsu KurJerzyAPI mozliwy jest po wczesniejszej rejestracji, ktdrej wynikiem
jest uzyskanie danych logowania, klucza oraz pinu API. Rejestracja odbywa sie poprzez
wystanie wiadomosci email na adres api@kurjerzy.pl. Aby skorzysta¢ z modutu nalezy go
aktywowac w Ustawieniach gtéwnych sklepu oraz uzupetni¢ dane konfiguracyjne.

Po zapisaniu danych przy kazdym zamodwieniu bedzie dostepna ikonka KurJerzy. Po
kliknieciu na te ikonke pojawi sie formularz. Po uzupetnieniu danych klikamy na Ustaw.
Zgtoszenie zostaje wystane do serwisu Kurlerzy.pl, a my mozemy pobraé etykiete dla
paczki.

Adres do odbierania statuséw wystanego zamdwienia to:
http://adres_serwera/kurjerzy_status.php

25. DHL

Modut DHL umozliwia pobranie dokumentu XML zamdwienia, ktory mozna wczyta¢ do
oprogramowania udostepnianego przez firme DHL do wysytania paczek. Aby skorzystac z
interfejsu nalezy go aktywowac w Ustawieniach gtdwnych sklepu oraz uzupetnic dane.

Przy kazdym zamdwieniu pojawi sie ikonka DHL. Po kliknieciu na nig mozemy pobraé
dokument XML zamédwienia.

26. SMS Api

SMS API jest bramka internetowa pozwalajac na masowe wysytanie sms’éw do klientow.
Serwis ten mozna zintegrowa¢ z funkcjonowaniem sklepu. Informacje o zamowieniu,
realizacji, potwierdzenie wysytki itp. moze by¢ dostarczona do klienta rowniez za
posrednictwem sms’a. Aby skorzystaC z systemu nalezy zarejestrowal sie na stronie
www.smsapi.pl , punkty otrzymuje sie po dokonaniu wptaty. Administrator moze tworzy¢
gotowe wiadomosci sms. Do wyboru administrator ma 5 zdefiniowanych typdw sms’a
(potwierdzenie ztozenia zamdwienia, potwierdzenie otrzymania pieniedzy, potwierdzenie
nadania przesytki, odrzucenie zamowienia, informacja o ztozonym zamodwieniu wysytana
na numer administratora). Tre$¢ SMS’a moze by¢ dowolnie definiowana przez
administratora, dodatkowo administrator moze korzysta¢ z tagéw ([%order_no%] - nr
zamowienia, [%shipping_number%] - nr przesytki, [%reason%] - powdd odrzucenia,
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[Yorder_price%] - kwota zamodwienia, [Yowho%] - klient zamawiajacy), podmieniajacych
informacje zawarte w zamdwieniu. Po dokonaniu akcji (np. zakup, potwierdzenie nadania
przesyiki) klient otrzymuje sms’a z informacjg. Aby sms zostat wystany przez serwis
SMSApi musi zosta¢ odznaczony jako aktywny, sms jest wowczas wysytany automatycznie.
Do wyboru sg dwa typy sms'éw — ecoSMS (oznacza wysytke z losowego numeru GSM,
pobierana jest potowa wartosci punktowej) oraz proSMS (oznacza wysytke z nazwg w polu
nadawcy, pobierana jest cato$¢ wartosci punktowej).

Informacja:

UWAGA! Podana nazwa/numer nadawcy musi by¢ uwierzytelniona w serwisie smsAPI!

W przeciwnym wypadku smsy nie bedgq wysytane.

UWAGA! Dtugos¢ jednej wiadomosci bez uzycia polskich liter to 160 znakéw, z uzyciem
polskich liter - 70 znakdw.

Wiecej informacji na stronie serwisu: www.smsapi.pl.

27. Panel aktualizacji

Klikajac w link strona zostanie przekierowana bezposrednio na strone panelu aktualizacji
oprogramowania sklepu internetowego cStore. Metoda ta automatycznie wypetnia pole
numeru licencji.

28. Dodatek

: [E] Zrbdro dokumentu B B B - R 7
imlz] o =]2i====E===leaizoen:zs
Sl = | Format | Haormalog * | Czoionka *  Rozmiar ~ i TE-' @:‘-' :

WYSIWYG Programy spetniajagce zatozenia WYSIWYG prezentuja na monitorze
komputera dane (tekstowe, graficzne) w sposéb jak najbardziej zblizony do uzyskanego po
ich wydrukowaniu lub innym przeniesieniu do postaci fizycznej. Opcje niczym nie rdznig sie
od tych stosowanych w Microsoft Word. Jedng rdznicq jest tworzenie nowej linii —
kombinacja klawiszy SHIFT+ENTER tworzy nowg linie. Sam klawisz ENTER powoduje
utworzenie nowego akapitu.
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